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娱乐影音
垂类生态

情感、资讯、
地域属性明显

趣味、颜值
达人聚集地

聚焦娱乐、游
戏类达人赛道

年轻人兴趣
爱好的泛生
活领域账号

聚焦时尚、美
食，女性标签
显著

2023.6
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“迪士尼”选题，
自带话题热度

卖点与内容强结
合，封面标题软

性

封面吸引人，内
容方面比较生硬
无借鉴意义
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母女之间的爱
引起强烈的情感

共鸣

旅行攻略+产品植
入,是真实有用的

分享

帮助素人改造

为故事主题，产
品作为出行工具
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TVC UGC B2C D2C

D2C Direct-to-Consumer

B2C Business-to-Consumer

例：小米汽车推出的车载手机支架曾被余承东讥讽，但却
得到了用户的广泛好评，用户普遍评论“我可以不用，你
不能没有”，反映出小米对用户需求的精准把握。
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营销节点

节点侧重

达人类型

平台侧重

营销重点

以抖音为核心平台， 全网内容分发

phase 1「车展亮相」
释放新车亮点，拉高新车热度

全球首次亮相 引爆关注度

4位头部+30条赠送资源
80%车垂；20%跨界-时尚类

抖音车垂达人齐发声
全网引爆新车亮相关注度

1、集中释放亮相信息，引发讨论

4个抖音头部车垂牵头
释放新车产品力

2、全网铺开，拉高新车亮相热度

另外有30位抖音车垂以赠送资源的形
式释放新车

phase 2「展车到店」
深挖产品力，引导用户试驾

多维释放产品力 促进到店转化

80%车垂；20%跨界

共计40+达人参与试驾会
深入体验产品，进一步释放产品力

1、深度试驾，测评产品力
以突出智能驾舱为核心

参与线下试驾活动，深度释放产品力

2、强调到店节点，引导试驾
持续拉高大众对产品的期待

引导到店试驾



车
展
亮
相
期

展
车
到
店
期

四位头部车圈达人

总曝光量超5000w

曝光量超3000w

新车搜索指数达5万，其
余竞品均低于3万
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亲子、颜值、出行、生
活类达人



静态展示

功能介绍

用车体验

功能实操

互动视角 专业解答 原理拆解 实车测评

达人组团 用车体验 贴合热点长续航体验

剧情设置 用车感受 功能介绍家庭出游



30+ KOL
83.33% 4

周末创意

外观展现

用车出片

外观展现

一家四口

出游用车

文艺短片

有车畅想

开车露营

情侣大片

带娃日常

空间展现

B

搞笑类比

运作原理

真实测评

日常用车

试驾一周

车机体验
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微播易成立于2009年，是一家大数据技术驱动的、以人工智能技术为核心的独立B2B新媒体营销平台型企业，深耕核心业务10余载，已成长为业内龙头企业。

公司自主研发的B2B产业互联网交易系统，为广告主与海量自媒体打造了全线上系统化操作的交易平台，领先的大数据技术和人工智能技术使交易实现精准匹配和快速
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