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附件 

 

 

第一章 总则 

第一条 为加强中国广告协会（以下简称“协会”）团体标准的

规范化管理，促进协会标准化工作，根据《中华人民共和国标准化

法》、《工商总局、国家标准委关于加强广告业标准化工作的指导意

见》和《中国广告协会章程》（以下简称《章程》）等规定，制定本

办法。 

第二条 本办法所称的中国广告协会团体标准（以下简称“团体

标准”），是指结合我国广告行业发展现状，按照本办法规定的程序，

在协会组织下制定并发布，供会员单位或社会采用的标准。 

第三条 本办法适用于团体标准的制定、实施、修订和日常管理

等工作。 

第四条 团体标准在制修订和实施过程中接受国家和行业标准

化主管部门的指导与监督。 

第五条 团体标准应严格遵守国家有关法律法规，并与现行国

家标准和行业标准保持一致。 

第二章 团体标准的组织管理 

第六条 协会负责团体标准的统一管理。 

第七条 协会理事会负责审议团体标准以及相关管理制度。在

理事会闭会期间，由常务理事会行使相关职责。审议规则按《章程》
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执行。 

第八条 协会秘书处是团体标准工作的日常管理机构，负责落

实理事会及常务理事会相关决议，开展标准化日常管理与协调工作。 

第九条 协会标准化工作中产生的制度文件、标准文本及其他

工作文件由协会归档。 

第三章 团体标准的制修订程序 

第十条 制定团体标准的一般程序包括：提案、立项、起草、征

求意见、技术审查、批准、编号、发布、复审。 

第十一条 符合以下条件的团体标准制修订项目，可视情况采

用快速程序： 

（一）等同采用国际标准或国外先进标准的项目，或经一定规

模的实践检验证明可行的企业标准转化项目，可由立项阶段直接进

入征求意见阶段。 

（二）对现行团体标准的修订项目，可由立项阶段直接进入审

查阶段。 

第一节 提案和立项 

第十二条 会员单位、分支机构、协会办事机构均可根据行业

发展需求，就相关标准的制修订工作进行提案。 

第十三条 提案单位可单独或联合组建标准研制小组，为立项

和标准研制工作做准备。联合申请立项应明确牵头单位，并由牵头

单位负责联络工作。 

第十四条 标准研制小组中成立四类工作组： 
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（一）项目管理组。承担整个项目的管理及监督职责，由协会

及行业中相关专家组成。 

（二）标准起草组。根据标准体系架构及研制方向成立若干标

准起草组，由行业生态中各角色的专家组成。 

（三）质量管理组。负责把关和确保标准内容的质量，由各标

准起草组组长单位组成。 

（四）意见反馈组。根据所起草的标准需要，搭建若干个意见

反馈组，负责对征求意见稿提出建议。由行业生态中各角色头部，

中部，长尾单位组成。 

第十五条 立项申请应提供以下材料： 

（一）团体标准立项申请表（附件 1）； 

（二）团体标准草案； 

（三）其他有助于说明团体标准立项情况的文件。 

第十六条 立项申请的标准分多个部分的，各部分应分别提供

团体标准立项申请表、团体标准草案等材料。 

第十七条 申请单位应确保立项申请材料内容完备、准确无误，

并对内容负责。 

第十八条 协会秘书处负责组织对团体标准立项的必要性、可

行性等方面进行统一评审，评审通过后即可组织开展团体标准起草

等后续工作。 

第二节 起草 

第十九条 团体标准立项申请批准后，原则上由标准起草组共
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同完成，就相关内容达成一致，整理成征求意见稿和编制说明。由

协会秘书处审定后，开展团体标准的研究、编制等工作。 

第二十条 标准起草组成员应具有该领域标准化工作专业能力，

具有广泛的覆盖面和代表性，具体要求如下： 

（一）具备较丰富的专业知识； 

（二）具备必要的标准化和相关法律法规知识； 

（三）具备较好的文字表达能力； 

（四）具备一定组织协调能力； 

（五）具备维护全局利益，听取不同意见的精神。 

第二十一条 团体标准应按照 GB/T 1.1-2009《标准化工作导

则 第 1 部分：标准的结构和编写》的要求起草，同时撰写编制说

明。起草工作完成后，形成团体标准征求意见稿。 

第三节 征求意见 

第二十二条 团体标准征求意见稿和编制说明经协会秘书处

把关确认后，由标准起草组负责组织征求意见。 

第二十三条 征求意见范围由协会秘书处确定，应覆盖团体标

准涉及的相关方。 

第二十四条 标准起草组应至少提前 1 个月将征求意见稿、编

制说明及有关材料一起发给被征求意见方，并明确告知征求意见的

期限。被征求意见的单位或个人对于不同的建议应说明论据，并在

规定期限内回复意见，逾期未回复的按无异议处理。 

第二十五条 征求意见期满后，标准起草组汇总和处理反馈意
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见，编制团体标准征求意见汇总处理表（附件 2），对团体标准征求

意见稿进行必要修改，形成团体标准送审稿。 

第四节 审查 

第二十六条 协会秘书处负责组织团体标准审查工作。标准起

草组应至少提前10个工作日将团体标准审查材料提交协会秘书处。

审查材料应包括： 

（一）团体标准送审稿； 

（二）编制说明； 

（三）团体标准征求意见汇总处理表； 

（四）其他有助于说明标准情况的材料。 

第二十七条 团体标准审查未通过的，由协会秘书处给出重新

征求意见、重新审查或终止项目的意见。 

第二十八条 审查通过的团体标准，经标准起草组依据审查意

见修改后，形成团体标准审议稿。 

第五节 批准和发布 

第二十九条 团体标准审议应由团体标准牵头单位提出并提

交以下材料： 

（一）团体标准审议稿； 

（二）编制说明； 

（三）团体标准征求意见汇总处理表； 

（四）团体标准审查表； 

（五）团体标准审查意见汇总处理表。 
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第三十条 团体标准由协会理事会审议通过后方能正式发布。

在理事会闭会期间，由常务理事会行使相关职责。 

第三十一条 团体标准编号由团体标准代号（T/）、中国广告协

会代号（CAAAD）、团体标准顺序号和年代号组成，并应符合下列

统一格式： 

T / CAAAD  XXX  -  XXXX 

年代号 

团体标准顺序号 

社会团体代号 

团体标准代号 

如：T/CAAAD 001-2018 

第三十二条 团体标准通过后将在全国团体标准信息平台

（www.ttbz.org.cn）或中国广告协会官方网站（www.china-caa.org）

上公布。 

第六节 复审 

第三十三条 协会应根据行业发展实际和标准实施情况适时

组织复审工作，复审周期一般不超过 3 年。 

第三十四条 复审结论应给出团体标准继续有效、修订或废止

的意见，并按以下情况处理： 

（一）确认继续有效的团体标准不改团体标准顺序号和年代号，

标准发布时，在标准封面的团体标准编号下写明“××××年确认

有效”字样； 
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（二）确认修订的团体标准按照团体标准制修订程序进行修订，

修订后的团体标准顺序号不变，年代号改为新发布年代号； 

（三）确认废止的团体标准予以废止。 

第七节 团体标准项目的调整 

第三十五条 团体标准制定过程中出现外部环境、规范对象、

工作组构成等变化时，可由团体标准申请单位填写团体标准项目调

整（撤销）申请表（附件 3）并报协会同意后，对该团体标准项目

进行调整或撤销。 

第三十六条 出现以下情况的，经与团体标准申请单位协商后，

协会可撤销团体标准项目： 

（一）团体标准内容与有关法律法规和政策产生冲突； 

（二）团体标准规范的对象发生重大变化，不应再制定； 

（三）相应的国家标准或行业标准发布实施，能够涵盖该团体

标准内容； 

（四）标准起草组发生重大变化，无法正常开展团体标准制定

工作； 

（五）团体标准自立项之日起两年内未完成制定； 

（六）其他确属应予撤销的情况。 

第四章 知识产权管理 

第三十七条 团体标准涉及专利时，按照 GB/T 20003.1—2014

《标准制定的特殊程序 第 1 部分：涉及专利的标准》和《国家标准

涉及专利的管理规定（暂行）》处理。 
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第三十八条 在团体标准制修订的任何阶段，立项申请单位和

标准起草组应及时向协会披露其拥有和知悉的必要专利，提供相应

专利信息及证明材料，并对所提供证明材料的真实性负责。未按要

求如实披露其拥有和知悉的专利，违反诚实信用原则的，应当承担

相应法律责任。 

第三十九条 团体标准版权归协会所有。未经协会同意，任何

组织或个人不得以营利为目的复制、传播、印制和发行团体标准的

任何部分。 

第四十条 任何组织或个人依据团体标准开展的培训、检测、

认证等活动应经过协会批准授权。 

第五章 团体标准的推广与应用 

第四十一条 团体标准的推广与应用由协会统一管理，会员单

位应配合协会做好相关工作。 

第四十二条 协会对具有良好实践应用价值的团体标准以及

在团体标准工作中有突出贡献的单位和个人建立并实施激励机制。 

第四十三条 协会在自律管理规范框架下组织开展基于团体

标准的合格评定、符合性测试等工作。 

第四十四条 鼓励团体标准在条件成熟时转化为国家标准或

行业标准。 

第六章 附 则 

第四十五条 本办法由协会负责解释。 

第四十六条 本办法自发布之日起施行。 
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附件 1 

中国广告协会团体标准立项申请表 

*标准中文名称  

*标准英文名称  

*编制工作类别 □制定  □修订 被修订标准号  

*ICS 分类号  *CCS 分类号  

*计划编制时间     年  月 至     年  月 

*采用快速程序 □否 □省略起草阶段 □省略起草阶段和征求意见阶段 

采用国际标准 □是 □否 采标号  

采标英文名称  

采标中文名称  

采用程度 □等同采用 □修改采用□非等效采用 

*申请单位 联合申请填写牵头单位名称、联系人、联系方式，其他单位另附页。 

*联系人  *联系方式  

*目的和意义  

*适用范围和主

要内容 
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*国内外情况简 

要说明 

说明国外相关标准研究与应用情况；说明国内已发布或正在制定的相关标准
和法律法规与本标准的关联性。 
 

*可能涉及的知 

识产权 

说明该团体标准是否涉及知识产权相关的问题，以及处理知识产权相关问题
的主要措施。 
 

*制定进度与计 

划 

 

备注 
需要说明的其他事项。 

*申请单位意见 

涉及联合申请的每个申请单位都应加盖公章，可另附页。 
 
 
 
 

（公章） 

 
年 月 日 

注：1.标“*”内容为必填项; 

2.ICS 分类号和 CCS 分类号参见国际标准文献分类法和中国标准文献分类法。 
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附件2 

中国广告协会团体标准征求意见汇总处理表 

标准名称：       牵头单位：       承办人：      电话：    年  月  日 

 

序号 标准章条编号 意见内容 提出单位 处理意见 备注 

1    采纳/部分采纳/未采纳  

2      

3      

4      

5      

6      

7      

说明：  

1.意见征集情况  2.意见处理情况  

征求意见的单位数：  家， 共收集反馈意见：  项， 

实际反馈意见的单位数：  家， 其中，采纳：  项， 

其中，有建议或意见：  家， 部分采纳：  项， 

无意见：  家。 未采纳：  项。 
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附件3 

中国广告协会团体标准项目调整（撤销）申请表 

标准名称  牵头单位  

联系人  联系电话  

申请事项 □调整 □撤销 

申请调整（撤销）的内容、理由和依据： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（公章） 

 

联合申请每个申请单位都应加盖公章，可另附页。 
 

    年  月  日 

中国广告协会意见： 

 

 

 

 

 

 

（公章） 

 

 

    年  月  日 
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附件4 

中国广告协会团体标准制修订流程 

 

 

正式发布 

组织立项评审 

正式立项 

起草标准， 

形成标准征求 

意见稿 

组建标准起草 

工作组 

组织征求意见 

并收集处理反 

馈意见，形成 

标准送审稿 

确认征求 

意见材料 

处理审查意 

见，形成标准 

审议稿 

组织审查 

提交理事会 

审议 
提出审议申请 

理事会审议， 

理事会闭会期

间，由常务理 

事会行使相关 

职责 

协会秘书处 申请牵头单位 标准起草工作组 理事会 

申请立项 

立
项
 

起
草
 

征
求
意
见
 

审
查
 

通
过
和
发
布
 


