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前  言 

GB/T 34090《互动广告》是互动广告国家标准。 

GB/T 34090《互动广告》分为X个部分： 

——第1部分：术语和概述； 

——第2部分：投放验证要求； 

——第3部分：效果测量要求； 

——第4部分：平台接口要求； 

——第5部分：用户信息保护要求； 

——第X部分：中国数字媒体价值认证； 

本部分是GB/T 34090的第X部分。 

本部分按照GB/T1.1-2009《标准化工作导则第1部分：标准的结构和编写》给出的规则编写。 

本部分由国家工商行政管理总局提出。 

本部分由中国广告协会互联网委员会归口。 

本部分起草单位：  

本部分主要起草人：
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互动广告  第X部分：中国数字媒体价值认证 

 

1 范围 

GB/T 34090第X部分针对互动广告规定了数字媒体价值评估指标项及其计算要求。本部分适用于各

类通过HTTP协议访问互联网的电子设备上的互动广告投放获得商业价值的数字媒体；适用于任何计划、

投放、执行、监测和评估互动广告价值的公司及个人。 

2 规范性引用文件 

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅注日期的版本适用于本文件。

凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。 

GB/T 34090.1—2017互动广告第1部分:术语和概述； 

GB/T 34090.2—2017互动广告第2部分:投放验证要求； 

GB/T 34090.3—2017互动广告第3部分:效果测量要求； 

3 术语和定义 

GB/T 34090.1—2017中界定的术语和定义适用于本文件。 

4 缩略语 

5 媒体价值评估要求 

评估数字媒体价值，需选择多个评估维度：媒体规模、媒体经营合规性、媒体广告信用、媒体品牌

声誉。 

进行数字媒体价值评估与测量的单位及机构须保证身份独立，与任何数字媒体之间无直接股权投融

资关系，所使用评估数据须公正、客观，所有评估过程和结果须经由第三方审计公司审计通过。 

6 媒体规模评估要求 

数字媒体承担着公开而广泛地向公众传递信息的作用，其有效触达到公众的规模是衡量其价值的重

要维度，包括：媒体覆盖用户数、媒体日活用户数、媒体用户单日单机使用次数和媒体用户单日单机有

效使用时长。 
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数字媒体规模评估数据的测量，须经由权威第三方机构进行。该类机构须承担着中国互联网和移动

互联网的基础设施建设和运维职能，确保数据采集过程不依赖媒体的配合。 

媒体覆盖用户数测量要求 

媒体覆盖用户数表征该媒体理论上能够触达的消费者规模，APP端媒体该指标对应于该APP总安装设

备数，Web端媒体该指标对应于该媒体域名月访问独立IP数，数字电视媒体该指标对应于数字电视月均

开机设备数。 

媒体日活用户数测量要求 

媒体日活用户数表征该媒体活跃消费者规模，活跃用户是该媒体最可能被触达的人群。APP端媒体

该指标对应于该APP日活跃设备数，Web端媒体该指标对应于该媒体域名日均访问独立IP数，数字电视媒

体该指标对应于数字电视日均开机设备数。 

用户单日单机使用次数测量要求	

用户单日单机使用次数表征该媒体被消费者使用的频率，越频繁使用的媒体，在其投放的广告被消

费者见到的机率越高。APP端媒体该指标对应于该APP日均独立设备的打开次数，Web端媒体该指标对应

于该媒体域名日均独立IP的打开次数，数字电视媒体该指标对应于数字电视日均独立设备的开机次数。 

用户单日单机有效使用时长测量要求 

用户单日单机有效时长，以分钟为单位，表征该媒体占据消费者每日时间份额的能力，有效使用时

间越长的媒体，广告曝光的机会越多。有效使用时长可通过APP与网络之间的交互流量持续时长进行测

量。APP端媒体该指标对应于该APP日均独立设备的使用时长，Web端媒体该指标对应于该媒体域名日均

独立IP的打开次数，数字电视媒体该指标对应于数字电视日均独立设备的开机次数。 

7 媒体经营合规性评估要求 

稳定经营的媒体，具有较高的安全边际，不会因媒体自身经营原因，为广告主带来不可预知的损失，

媒体经营合规性评估维度包括：媒体身份背景、媒体运营年份、媒体违法违规次数和媒体内容审核流程

合规性与审核效果。 

媒体身份背景测量要求 

采用工商登记信息，对媒体的实际控制单位或机构进行评估归类，根据媒体性质可归为：中央媒体、

国资控股媒体、国资参股媒体、民营上市媒体、民营非上市媒体等。 

媒体运营年份测量要求 

该媒体上线运营起始日至评估日的总时间，按自然年度计算。 

违法违规事件次数测量要求 

违法违规事件含内容违法违规，以及广告违法违规。内容相关事件以国家相关部委（包括但不限于：

工业与信息化部、网信办、广电出版总局、新闻出版总署、文化旅游部、公安部等部委）公告通报的媒

体违法违规事件为准；广告相关事件以市场监督管理总局和公安部通报的违法违规事件为准。 

批注 [TonyZhou1]: 遵循国标一术语 

批注 [TonyZhou2]: 遵循国标一术语 
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内容审核流程合规性与审核效果测量要求 

内容审核流程合规性由媒体自行上报自身内容审核流程，并通过媒体价值评估机构审计，审计该流

程是否符合中国广告协会标准； 

内容审核效果通过评估该媒体违法违规事件数量变化趋势来测量，数量逐年不变或减少，则审核有

效果，否则视为无效果。 

8 媒体广告信用评估要求 

媒体的广告业务经营诚信是广告主非常关注的方面，媒体对广告委托方的责任履行程度会决定广告

主的投放意愿。对于数字媒体的广告投放，参照《互动广告》国家标准，可实现投放过程监测。而数字

媒体对于符合《互动广告》国家标准的监测服务的支持程度，以及监测和效果测量结果可作为其广告信

用评估的维度，具体包括：媒体透明度、异常流量比例、广告可见性。 

媒体广告信用评估的测量，应经由媒体行业的监管和“自律”协会或组织进行，该协会或组织须有

能力和资格对所有数字媒体广告的投放进行审计。 

媒体透明度测量要求 

媒体透明度表征该媒体对广告投放数据的开放程度和第三方监测的配合程度，包括 

    （1）开放监测：是否开放第三方监测 

（2）监测机制：是否支持C2S监测机制 

（3）参数传输：是否支持《互动广告》国家标准的参数传输 

（4）SDK监测：是否支持符合《互动广告》国家标准的SDK监测 

（5）开放验证：是否开放可见性与无效流量验证 

（6）SDK验证：是否支持符合《互动广告》国家标准的SDK验证 

（7）环境开放：是否支持回传上下文和剧目信息 

（8）第三方审计机制：是否支持独立第三方审计机构专项审计 

异常流量比例测量要求 

根据该媒体的第三方监测数据报告，测量监测到的异常流量占全部流量的比例。 

广告可见性测量要求 

根据该媒体的第三方监测数据报告，测量监测到的可见曝光量占全部曝光量占比。 

9 媒体品牌声誉评估要求 

媒体自身的品牌声誉会影响消费者对媒体所发布的广告信任程度，消费者倾向于更信任声誉好的媒

体所发布的广告内容。 

评估方式由专业市场调研机构采用受众研究方式进行。 

测量步骤 

测量步骤如下： 

（1）设计指标：挑选关键品牌声誉指标，设计恰当的问卷。 

（2）问卷采集：可通过online panel或短信随机发送调研问卷进行调研。 

批注 [LL3]: 需提供标准的详细信息 

批注 [TonyZhou4R3]: 作为附件 

批注 [TonyZhou5]: 需要术语 

批注 [TonyZhou6]: 需要引用国标 

批注 [TonyZhou7]: 需要引用国标 

批注 [T8]: 【腾讯】建议此部分还应包含 API 和媒体服务

器上报验证方式，不仅限于 SDK 

批注 [T9]: 【腾讯】关于品牌安全方面，由于现在相关标

准和第三方监测技术经验都尚未形成，而且可能涉及用户

隐私和媒体数据资产安全，建议现阶段不纳入媒体透明度

测量要求。 

批注 [TonyZhou10]: 中文术语 
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样本量要求 

最小样本量：每个媒体的受众人群需要满足最小样本量为100。 

评估维度 

品牌声誉指标应根据评估的目的和重点，有的放矢地进行选择和设定。常用的品牌声誉指标包括品

牌认知、品牌熟悉、品牌喜爱、品牌信任、品牌拥护 

 


