


户外广告定义及分类

户外广告行业

户外广告

 户外广告是指以户外环境为载体，通过视频、文字、图片等形式向受众传达品牌信息的广告形式。以场景化为特点的户
外广告覆盖了消费者的生活和出行场景，具有接触频次高，覆盖面广的优势。

 户外广告的核心优势在于当受众处于等待状态时，他们的注意力更容易被身边的广告所吸引；品牌方通过研究经过该区
域的消费者画像，有助于完成广告的精准传播。

广告形式

视频广告

形式分类介绍 介绍

• 包括机场、公交候车亭广告、地
铁车厢内外广告、高速公路广告
牌等，具有覆盖面广的特点。

• 主要通过动态影像和声音来传达
信息的广告形式，通常在
LCD/LED大屏、电梯内部屏幕、
电梯等候区、公交车等广告位播
放。视频广告以音频视觉双重刺
激为特点，通过故事情节、片段
剪辑、词句互动等方法，传递品
牌理念，与观众建立情感共鸣从
而达到提升品牌认知度，助力塑
造品牌形象。

• 主要以静态的图片、文字或插图
形式呈现的广告形式，包括海报、
广告牌、标识牌等，通常位于交
通站点、商业区域等场所。平面
广告侧重画面设计、文字信息传
达和版面布局，旨在利用视觉效
果和文字描述来吸引观众的注意
力，准确传达品牌的核心价值，
增强品牌的认知度和美誉度。

应用场景

公共交通

形式分类

商业区域

居民社区

其他
公共场景

平面广告

• 包括写字楼梯媒，写字楼大堂广
告，商场大屏广告等，商业区域
的广告通常具有较高的曝光度和
触及率。

• 包括社区公告栏和居民楼梯媒等，
居民社区的广告具有针对性强和
接触频次高的特点。

• 包括景区、停车场、街头广告牌
和公园广告牌等，此类广告通常
位于人们经常出现的公共场所，
具有较高的曝光度和覆盖面。



户外广告产业链分析

户外广告行业

中游 下游上游

产业链

不动产管理公司/不动产所有者 户外广告企业

主要角色
• 管理自有户外广告资源
• 租赁户外广告资源已获得其使用权

• 搭建、管理和扩展户外广告网
络

• 通过专有或租赁的户外广告资
源展示广告内容

商业模式

广告主 & 品牌方

• 消费品
• 数字新媒体
• 交通
• 商业与服务
• 娱乐与休闲
• 房地产与家居装修
• 消费电子
• ……

户外广告企业

• 提供品牌广告策略来满足
客户定制化需求；通过自
有或租赁的户外广告网络
展示广告内容

• 覆盖梯媒/影院媒体/机场/
地铁/公车站/……

广告费用

广告服务

不动产管理公司/不动产所
有者

租赁费用

租赁户外广告资源

广告主 & 品牌方

• 有特定的广告需求，例如提升品牌知名度
或对指定产品进行推广

• 合理分配企业广告预算，投放广告在不同
的户外广告场景

• 管理自有不动产物业中
的设施设备

• 租赁不动产物业（办公
楼、住宅、车站、机场
等）以获取其使用权



2024年全球广告市场

全球广告市场

全球广告行业正经历结构性变革，2020年至2024年间市场规模从约6,022.9亿美元扩张至约9,206.9亿美元，展现出数

字技术驱动下的强劲韧性。这一增长浪潮的核心动力源自三重范式转移。具体为：

1. 技术重构传播链路。流媒体平台与电子商务的深度耦合，催生出“即看即买”的消费闭环。短视频平台

通过算法将商品植入用户兴趣场景，实现从内容种草到支付转化的无缝衔接；搜索引擎优化与智能客服

系统的结合，使品牌能够捕捉并即时响应消费者的碎片化需求;

2. 年轻消费群体对品牌价值观的严苛筛选，使得企业需要构建更具深度的沟通策略。可持续理念的视觉化

呈现、文化符号的创意解构、圈层语言的精准运用，正在取代传统功能型广告；

3. 媒介形态的变革：15秒竖版视频突破横屏观看限制，电梯智慧屏抓住每日高频必经的场景，AR试妆技术

则将广告体验延伸至起居空间。这种时空压缩与场景延伸的双向突破，使品牌信息渗透率提升至传统媒

介的3倍以上。

未来，预计至2029年全球广告市场规模将达到约13,678.0亿美元，2024年至2029年期间约8.2%的年复合增长率背后，

折射出从流量争夺到心智占领的产业升级，品牌正在通过数字化叙事构建情感认同，将广告价值从交易催化转向

关系运营，最终完成广告范式的根本性跃迁。



广告市场规模，全球
亿美元， 2020-2029E

年复合增长率 2020-2024 2024-2029预测

全球广告市场 11.2% 8.2%

6,022.9

7,471.2 7,942.5 8,446.0
9,206.9

10,049.4
10,925.9

11,818.2
12,737.5

13,678.0

-1.8%

24.0%

6.3% 6.3% 9.0% 9.2% 8.7% 8.2% 7.8% 7.4%

2020 2021 2022 2023 2024 2025预测 2026预测 2027预测 2028预测 2029预测

2024年全球广告市场

全球广告市场

备注：市场规模指全球广告主在不同类型广告当年的广告投入总和，其中，2020年-2024年中国广告市场规模换算所用美元兑人民币汇率为7.24，上年度报告2019
年-2023年所用汇率为6.76，使得历史数据存在差异。

全球广告市场 yoy



2024年全球户外广告市场

 全球户外广告行业规模从2020年的约425.7亿美元回升至2024年的约529.9亿美元。

 美国市场虽在2020年经历了约28.0%的规模收缩，但凭借数字转型优势于2024年重回约186.8亿美元，后续将以

约3.8%的复合增速持续扩张，2029年预计达约225.0亿美元。

 中国户外广告市场在2024年已回升至约117.7亿美元，并有望在2029年突破约166.0亿美元。

 驱动行业发展的核心要素在于户外广告与城市化进程的不断深化。当前全球城市人口占比突破57.0%，电梯广告、

交通枢纽数字屏、楼宇灯光装置等多元化媒介形态，精准锁定都市人群每日3.5小时的通勤、购物、社交等高频

触达场景。据统计，数字户外广告的受众日均触达频次达约8.2次，较传统广告高出约47.0%，其场景化优势在三

个方面尤为突出：首先，通过程序化购买系统和动态内容技术，可实时适配不同时段、不同区域的受众特征；

其次，机场贵宾厅、高端写字楼等特殊场景能实现高净值人群精准渗透；再者，裸眼3D、AR互动等技术创新持

续提升广告记忆度。

 在广告主预算向实效性倾斜的背景下，户外广告约65.0%的可见率与38.0%的转化提升效率，使其成为品牌建设

不可或缺的渠道。随着全球TOP100城市加速推进智慧城市建设，地铁数字长廊、智能公交站台等新型户外媒介

点位逐年增长，为行业开辟出具有发展潜力的增量市场。这种"物理空间+数字赋能"的双重优势，正在重构户外

广告的价值评估体系，推动其从传统曝光媒介向品效协同的广告基础设施进化。

全球广告市场



户外广告市场规模，全球
亿美元， 2020-2029E

年复合增长率 2020-2024 2024-2029预测

全球户外广告市场 5.6% 4.6%

425.7 473.9 476.9 511.5 529.9 556.0 582.2 608.3 634.2 662.8
-20.6%

2020

11.3%

2021

0.6%

2022

7.2%

2023

3.6%

2024

4.9%

2025预测

4.7%

2026预测

4.5%

2027预测

4.3%

2028预测

4.5%

2029预测

2024年全球户外广告市场

全球广告市场

备注：市场规模指全球广告主在户外广告当年的广告投入总和。

全球户外广告 yoy
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6.0%

2022

6.1%

2023 2024

5.5%

2025预测

5.3%

2026预测

5.1%

2027预测
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2024年全球户外广告市场

 全球户外视频广告在2024年实现关键跨越，市场规模攀升至约251.9亿美元，占据户外广告市场约47.5%的份额。

 全球户外广告行业进入智能传播新时代。这一变革性突破的背后，是技术创新与商业价值的深度耦合。在技术

演进维度，基础设施的升级正在重塑传播范式：5G网络的广泛部署为动态内容的即时刷新提供高速通道，城市

核心商圈的超高清大屏重构视觉体验标准，而裸眼3D技术的商业化应用，则通过空间纵深感营造突破平面传播

的维度限制，将行人驻足时长提升至传统广告的3倍以上。这些技术突破不仅改变广告的呈现形态，更催生出虚

实融合的沉浸式场景，机场候机厅的虚拟导购投影、商业综合体的天气联动广告，都在将物理空间转化为品牌

叙事的数字剧场。

 广告效能的质变则体现在精准触达的进化。智能摄像头的客流分析系统可实时捕捉受众的性别年龄、停留时长

甚至情绪反应，配合环境传感器的温湿度数据，使广告内容实现从“时段适配”到“情境感知”的跃升。

全球广告市场



户外广告市场规模按照广告形式切分，全球
亿美元， 2020-2029E

年复合增长率 全球户外广告 全球户外视频广告 全球户外平面广告

2020-2024 5.6% 8.2% 3.5%

2024-2029预测 4.6% 8.0% 1.0%

242.1

2020

210.2

263.7

2021

201.6

275.3

2022

234.0

277.5

2023

251.9

278.0

2024

279.1

276.9

2025预测

305.7

276.5

183.6
332.1

276.2

2027预测

352.1

282.1

2028预测

370.4

292.5

2029预测

425.7 473.9 476.9 511.5 529.9 556.0 582.2 608.3 634.2 662.8

2026预测

2024年全球户外广告市场

全球户外视频广告 全球户外平面广告

备注：市场规模指全球广告主在户外广告当年的广告投入总和。

43.1%

56.9%

2020

44.4%

55.6%

2021

42.3%

57.7%

2022

45.8%

54.2%

2023

47.5%

52.5%

2024

50.2%

49.8%

2025预测

52.5%

47.5%

2026预测

54.6%

45.4%

2027预测

55.5%

44.5%

2028预测

55.9%

44.1%

2029预测

全球户外视频广告 全球户外平面广告

全球广告市场



户外广告市场规模按照广告形式切分，全球
亿美元， 2020-2029E

年复合增长率 全球户外广告 全球户外视频广告 全球户外平面广告

2020-2024 5.6% 8.2% 3.5%

2024-2029预测 4.6% 8.0% 1.0%

2024年全球户外广告市场

备注：市场规模指全球广告主在户外广告当年的广告投入总和。

183.6 210.2 201.6 234.0 251.9 279.1 305.7 332.1 352.1 370.4
-23.5%

2020

14.5%

2021

-4.1%

2022

16.1%

2023

7.6%

2024

10.8%

2025预测

9.5%

2026预测

8.6%

2027预测

6.0%

2028预测

5.2%

2029预测

全球户外视频广告 yoy
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-0.4%
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-0.1%
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-0.1%
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2029预测

全球户外平面广告 yoy

全球广告市场



2024年中国广告市场

 作为全球第二大广告市场，中国广告业在宏观经济波动中展现出显著抗压能力。2020年行业里程碑式突破万亿

元大关后，2024年市场规模已攀升至1.5万亿元人民币，期间年复合增长率达约10.8%，这种逆周期增长态势，映

射出中国消费市场的深层活力与广告创新的持续突破。技术革新正在重构广告生态格局了，AIGC技术的商业化

应用使广告生产效率提升47%，驱动跨媒体投放效率提升。

 在数字基建完善与消费升级的双重驱动下，中国广告市场将以约10.0%的年复合增长率持续扩张，2029年市场规

模预计突破2.5万亿元。

 中国广告市场的持续扩张，本质上是多重社会变革与产业演进共振的结果。技术革新不断突破广告创意的物理

边界，虚实融合的沉浸式体验重构品牌与消费者的对话方式，使广告从单向传播转向深度交互。消费代际更迭

催生圈层化需求，推动广告内容向精细化、情感化转型，品牌叙事逐渐从功能诉求升维至价值观共鸣。媒介生

态的碎片化倒逼资源整合能力升级，跨场景、跨终端的全域广告成为标配，线下空间的数字化改造与线上流量

的场景化落地形成闭环价值。这些深层变革的叠加，共同织就了广告生态的价值网络，驱动产业在质效协同中

实现规模跃升。

中国广告市场



广告市场规模，中国
亿元人民币， 2020-2029E

年复合增长率 2020-2024 2024-2029预测

中国广告市场 10.8% 10.0%

10,395.0
12,215.6 12,662.0

14,121.8
15,664.7

17,389.2
19,222.2

21,134.3
23,147.1

25,252.3

20.3% 17.5%
3.7% 11.5% 10.9% 11.0% 10.5% 9.9% 9.5% 9.1%

2020 2021 2022 2023 2024 2025预测 2026预测 2027预测 2028预测 2029预测

2024年中国广告市场

中国广告市场

备注：市场规模指广告主在中国境内不同类型广告当年的广告投入总和。

中国广告市场 yoy



2024年中国线下广告市场

 中国线下广告市场在2024年展现出结构性韧性，整体规模达到约1,437.1亿元人民币。其中，户外广告以约59.3%

的绝对占比（约852.2亿元）构筑起行业基本盘，其遍布城市交通枢纽、商业中心的数字大屏及立体化媒介矩阵，

持续巩固着实体空间传播的核心地位。

 传统媒介呈现差异化生存态势：广播&电视凭借车载场景和下沉市场优势，仍保有约571.8亿元市场规模；报刊&

杂志则以约13.1亿元体量聚焦特定圈层，在信息发布和高端读者群中维持着不可替代的传播价值。

 在数字广告主导的时代，线下广告的独特价值体系正在重构。线下媒介仍是品牌认知建立的主渠道，其物理存

在的真实感更易获得用户信任。品牌形象塑造方面，线下场景具有天然的仪式感加持。技术创新正在激活传统

媒介新势能，智能候车亭结合天气数据推送动态广告，书店橱窗搭载AR技术实现虚实交互，这些进化使得线下

广告在保留实体优势的同时，逐步融入数字化生态。基于场景化消费的持续深化与媒介形态的融合创新，中国

线下广告市场预计将以更稳健的步伐发展，2029年市场规模有望达到约1,710.1亿元人民币。

中国广告市场



线下广告市场规模，中国
亿元人民币， 2020-2029E

19.9 16.3
14.3 13.8 13.1 12.5 12.1 11.7 11.4 11.1

2021

627.0
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2024年中国线下广告市场

报刊&杂志 广播&电视 户外广告

备注：市场规模指广告主在中国境内不同类型线下广告当年的广告投入总和。

年复合增长率 总和 户外广告 广播&电视 报刊&杂志

2020-2024 -4.5% -1.8% -7.8% -9.9%

2024-2029预测 3.5% 7.1% -2.8% -3.3%
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线下广告市场规模，中国
亿元人民币， 2020-2029E

2024年中国线下广告市场

备注：市场规模指广告主在中国境内不同类型线下广告当年的广告投入总和。

年复合增长率 总和 户外广告 广播&电视 报刊&杂志
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2024年中国户外广告市场

 中国户外广告市场在2024年展现出强劲增长动能，市场规模达到约852.2亿元人民币，其在线下广告中的主导地

位持续强化，市场份额从2020年的约53.1%跃升至2024年的约59.3%，成为实体媒介生态中增长最快的核心力量，

增速显著超越广播电视及纸媒等传统形态。

 作为品牌引爆的战略性媒介，户外广告的价值源于三大核心优势：其一，空间占有的不可替代性。城市核心商

圈、交通枢纽等人流密集区域的优质点位，通过全天候、高频次的曝光形成“视觉地标效应”。这种物理空间

的独占性不仅突破线上广告的瞬时性局限，更以持续稳定的品牌形象输出，构建起消费者对品牌的信任基石。

其二，感官冲击的创意承载。超大型LED屏的动态光影、裸眼3D技术的空间错觉、灯光装置的沉浸式交互，将

广告升华为城市公共艺术。这种突破平面限制的创意表达，能够在3秒内抓住受众注意力，形成深刻的品牌记忆

烙印。其三，生活场景的深度嵌入。从公寓写字楼的电梯广告到地铁通道的数字长廊，从购物中心的互动装置

到高速公路的景观标牌，户外广告精准覆盖消费者通勤、休闲、社交等高频场景。这种伴随式触达将品牌信息

自然融入生活轨迹，通过场景共鸣强化情感联结，使广告从"被动接收"转向"主动体验"。

 基于其在品牌建设中的独特作用，中国户外广告市场将持续释放增长潜力。随着城市化进程深化带来的空间资

源开发，以及数字技术赋能的创意升级，预计行业将保持约7.1%的年复合增长率，2029年市场规模有望突破约

1,202.0亿元人民币。

中国广告市场



户外广告市场规模，中国
亿元人民币， 2020-2029E

2024年中国户外广告市场

备注：市场规模指广告主在中国境内不同类型户外广告当年的广告投入总和

年复合增长率 2020-2024 2024-2029预测

中国户外广告市场 -1.8% 7.1%
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2024年中国户外广告市场

 中国户外广告广告触达场景的多样性构建起立体化传播网络。2024年，从交通动脉的高铁站、地铁廊道、机场

航站楼到公交候车亭，构成覆盖差旅通勤的传播矩阵；商业中枢的写字楼电梯广告、影院映前广告，锁定商务

精英与娱乐人群的注意力；住宅电梯框架广告、社区快递柜广告，则形成高频触达的家庭消费决策入口；而城

市地标户外大屏、高速公路高炮广告及景区特色广告，则借助空间美学创造品牌记忆锚点。这种场景化布局的

本质，是将广告触点无缝嵌入消费者生活轨迹，商务人士在写字楼电梯间接收高端产品信息，家庭主妇在社区

电梯里感知日化新品，年轻群体在影院等候区接触潮流品牌，每个场景都成为精准的传播容器。

 具体到细分领域，2024年交通枢纽以约485.8亿元占据最大比重，其价值源于对流动人群的规模化覆盖；家庭社

区场景以约120.8亿元展现增长潜力，因其具备“最后100米”的心智渗透优势；商业场景约94.0亿元的投放额凸

显其对高净值人群的触达能力；公共场景约151.7亿元的规模则印证空间美学的传播势能。这种分化背后是品牌

广告策略的进化：快消品企业正将社区电梯广告转化为新品推广的“生活实验室”，通过每天8-12次的触达频次

培育消费习惯；商业楼宇广告则成为品牌塑造身份认同的“圈层会客厅”，借助环境格调传递品牌调性。

中国广告市场



户外广告市场规模按照场景切分，中国
亿元人民币， 2020-2029E

2024年中国户外广告市场

备注：市场规模指广告主在中国境内不同类型户外广告当年的广告投入总和

年复合增长率 总和 商业楼宇 家庭社区 交通枢纽 公共场景
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户外广告市场规模按照场景切分，中国
亿元人民币， 2020-2029E

2024年中国户外广告市场

备注：市场规模指广告主在中国境内不同类型户外广告当年的广告投入总和

年复合增长率 总和 商业楼宇 家庭社区 交通枢纽 公共场景

2020-2024 -1.8% -4.4% 0.7% -1.1% -4.1%
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112.3
132.7

67.9
88.4 94.0 105.4 117.6 130.5 144.1 158.6

-9.2% 18.1%
-48.8%

30.2% 6.3% 12.2% 11.5% 11.0% 10.4% 10.1%

-400

-300

-200

-100

0

100

0

50

100

150

200

250

300

2020 2021 2022 2023 2024 2025预测 2026预测 2027预测 2028预测 2029预测

商业楼宇 yoy

117.4 138.1
95.8 115.8 120.8 136.8 154.5 174.0 195.2 218.3

-3.7% 17.7%
-30.7%

20.9% 4.3% 13.3% 12.9% 12.6% 12.2% 11.9%

-300

-200

-100

0

100

0

100

200

300

400

2020 2021 2022 2023 2024 2025预测 2026预测 2027预测 2028预测 2029预测

家庭社区 yoy

中国广告市场



户外广告市场规模按照场景切分，中国
亿元人民币， 2020-2029E

2024年中国户外广告市场

备注：市场规模指广告主在中国境内不同类型户外广告当年的广告投入总和

年复合增长率 总和 商业楼宇 家庭社区 交通枢纽 公共场景
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2024年中国户外广告市场

 中国户外视频广告在2024年迎来关键转折，市场规模攀升至约483.2亿元人民币，占据户外广告市场约56.7%的份

额，标志着行业进入新阶段。

 基于技术迭代与消费升级的双重驱动，中国户外视频广告市场预计将以约9.1%的年复合增长率持续扩容，2029

年规模将达约745.2亿元人民币。这一增长轨迹不仅体现硬件终端的智能化升级，更预示着户外广告从“空间占

据”向“场景运营”的范式转变。

1. 相较于平面广告的静态传播，视频广告的核心优势在于构建多维度的感知体系，使受众在3秒内建立品牌

认知的效率提升约40%。这种动态传播不仅突破平面广告的视觉边界，更通过情节叙事与氛围营造，将品

牌信息转化为可感知的情感共鸣。

2. 互动机制的深度开发进一步释放视频广告的传播势能。智能大屏可根据观众性别年龄推送定制内容；AR

交互装置使得用户可通过手势操作解锁品牌彩蛋；体感游戏广告将等待时间转化为品牌体验场。这种从

单向输出到双向对话的转变，使广告触达转化为参与记忆，构建起更深层的品牌关联。

中国广告市场



户外广告市场规模按照广告类型切分，中国
亿元人民币， 2020-2029E

2024年中国户外广告市场

备注：市场规模指广告主在中国境内不同类型户外广告当年的广告投入总和。

年复合增长率 总和 户外视频广告 户外平面广告
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户外广告市场规模按照广告类型切分，中国
亿元人民币， 2020-2029E

2024年中国户外广告市场

备注：市场规模指广告主在中国境内不同类型户外广告当年的广告投入总和。

年复合增长率 总和 户外视频广告 户外平面广告

2020-2024 -1.8% 1.2% -5.2%

2024-2029预测 7.1% 9.1% 4.4%

460.7 503.0
397.3 455.4 483.2 530.5 580.5 633.0 687.9 745.2

-12.0% 9.2% -21.0%
14.6% 6.1% 9.8% 9.4% 9.0% 8.7% 8.3%

-400

-300

-200

-100

0

100

0
250
500
750

1,000
1,250
1,500

2020 2021 2022 2023 2024 2025预测 2026预测 2027预测 2028预测 2029预测

户外视频广告 yoy

456.1 464.3
341.8 365.1 369.0 387.9 406.4 424.1 440.9 456.8

-18.0% 1.8% -26.4% 6.8% 1.1% 5.1% 4.8% 4.4% 4.0% 3.6%

-400

-300

-200

-100

0

100

0

200

400

600

800

1,000

2020 2021 2022 2023 2024 2025预测 2026预测 2027预测 2028预测 2029预测

户外平面广告 yoy

中国广告市场



2024年中国户外广告市场竞争格局
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2024年中国户外视频广告市场竞争格局
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2024年中国户外平面广告市场竞争格局

竞争格局

30.2

24.9

14.3

9.6 9.1 8.2 8.2 7.6
5.9 5.3

分众传媒 德高中国 永达传媒 雅仕维传媒 白马户外 路铁传媒 迪岸传媒 沃捷传媒 华君传媒 兆讯传媒

8.2% 6.7% 3.9% 2.6% 2.5%

x.x% 市场份额
CR10: 33.4%

2.2% 2.2% 2.1% 1.6% 1.4%

中国领先户外平面广告企业排名及市场份额，2024年
亿元人民币；%


